EL CAQUI: UN FUTURO INCIERTO

MOTIVO DEL ARTICULO

Por ser Segorbe una de las zonas
pioneras del lanzamiento comercial
del caqui en Espana, desde hace al-
gunos anos, en la Agencia de Exten-
sion Agraria se reciben numerosas
consultas desde diversos puntos de
nuestra geografia, bien de agricul-
tores directamente, bien a través de
comparieros de otras agencias, que
estan interesados en realizar nuevas
plantaciones. Observando la marcha
de mercados en las ultimas campa-
filas podemos constatar como se ha
pasado de una alegria compradora
inusitada, con precios superiores du-
rante su campana a los de otras fru-
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el mundo del caqui y, si no se abren
nuevos mercados distintos a los
habituales, vemos en grave peligro el
futuro de esta fruta que, en la comar-
ca del Alto Palancia, sobre todo en
Segorbe y en algunos pueblos limitro-
fes y en pocos anos, ha pasado a ser
la principal produccion de sus rega-
dios.

MOMENTO DE ARRANQUE
Hasta hace pocos anos el caqui
era una fruta de autoconsumo. En las
casas de campo y en las tierras de
cultivo se encontraban desperdiga-
dos los arboles, consumiéndose los
frutos cuando estaban bien maduros
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tas tradicionales, a una “pesadez”
cada arfio mas acusada, conforme
aumenta rapidamente la oferta al en-
trar en produccion las numerosas
plantaciones que se vienen efectuan-
do en los ultimos afios, sin que co-
rresponda al aumento de produccion
otro semejante y proporcional de la
demanda.

Esta situacion nos viene preocu-
pando a todos los relacionados con
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para evitar su tipica aspereza, produ-
cida por los taninos que contiene. En
estas condiciones era imposible su
comercializacion, pues no podia
aguantar ningun tipo de manipula-
cion y transporte.

A principios de la década de los
70 empieza la comercializacion del
caqui, al responder la fruta, si se re-
colecta cuando empieza a entrar en
color, a los sistemas de desverdiza-
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cion, como sucede con otras frutas.
Con ello se puede presentar en ¢l
mercado en buen estado, terso y a la
vez sin aspereza y, aunque su dulzor
no es tan intenso como el de un fruto
madurado naturalmente, casi es una
ventaja, porque, al ser de por si exce-
sivamente azucarado, no resulta de
este modo tan empalagoso para buen
numero de paladares.

Los comerciantes particulares
fueron los primeros en utilizar el sis-
tema, en un principio con meéetodos
caseros y prohibidos, como es el em-
pleo del carburo. Empezaron a com-
prar a buenos precios los caquis para
desverdizar. Ello dio pie a plantacio-
nes regulares de este arbol frutal, lo
que resulté muy halagiefio para el
agricultor, tanto més cuanto que no
tenfa, hasta entonces, otra plaga im-
portante que la ceratlilis capitata,
conocida por mosca de las frutas. Es-
ta plaga también resulto f4cil de com-
batir, ya que el Servicio de Plagas vie-

ne suministrando mosqueros y pro-
ductos para el tratamiento cebo, por
lo que no se precisa de una pulveriza-
cion frecuente de los huertos, como
sucede en otros frutales.

Posteriormente, las cooperativas
se lanzaron también a desverdizar el
caqui empleando medios mas segu-
ros y controlados, como la utilizacién
del etileno en camaras.

SITUACION ACTUAL:
PRODUCCION Y COMERCIO
Se vienen realizando plantaciones
de caqui por todas las zonas del drea
mediterranea espariola, destacando
tres focos principales: Segorbe (Cas-
tellén), Carlet (Valencia) y Granada
con sus localidades limitrofes. Cifra-
mos la produccidn actual en 3.000 Tm.
En pocos arios se pasara facilmente
a un volumen triple del actual, lo gue
puede saturar los mercados tradicio-
nales, centrados, hasta la fecha, casi
exclusivamente en la costa medite-

El caqui al tiempo de la recoleccién
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rrénea: Barcelona, Valencia, Palma
de Mallorca, Mélaga, Granada, Sevilla
y, Ultimamente, Madrid. Acuden es-
tas zonas a los mercados con tres va-
riedades tipicas de cada una de ellas:
el Tomatero de Segorbe, el Picudo de
Carlet'y el Gordo de Granada.

Los comerciantes particulares y,

sobre todo, las cooperativas] tratan
de abrirse paso en nuevos mefcados.
A veces han enviado caquis aprove-
chando el transporte de otras frutas y
hortalizas al norte de la peninsula,
sin resultados satisfactorios hasta el
momento, tal vez por no existir tradi-
cion en el consumo de esta fruta. Se
desconoce e incluso no se sabe
coémo manejaria. Segun algunas opi-
niones, en estas zonas septentriona-
les no gustan de frutas tan azucara-
das. Yo me inclino a pensar que la
propaganda no les llega con fuerza
suficiente para animarles al consumo,
a pesar de que hoy en dia la oferta de
la fruta en envases de una sola capa
de frutos con buena presentacion,
apariencia y calidad homogénea que
brindan las cooperativas, hace el
fruto bastante atractivo, aunque,
Jindiscutiblemente, pueda mejorarse.

MIRANDO A EUROPA

Se han llevado a cabo algunos ti-
midos intentos de exportacion de
caqui a la Europa Comunitaria con
nulos resultados, El principal expor-
tador de caquis a Europa es ltalia que
cuenta con una produccion de alrede-
dor de 60.000 Tm. y solamente expor-
ta un 10 %, sobre todo a Francia, Ale-

mania y Suiza, con escaso aumento -

en los lltimos afos. Aun en este ca-
so, los principales consumidores son
los europeos meridionales emigrados
a estos paises (italianos, espafioles,
portugueses, etc.). Los precios que
alcanzan son inferiores a los conse-
guidos en el mercado interior. Son

Presentacion y comercializacién de caquis en
la Cooperativa de Segorbe.

preferidos a las muestras que nues-
tro pais ha enviado, debido exclusiva-
mente a su mayor tamario, aunque
nosotros solemos tener un adelanto
de unos quince dias al principio de Ia
campana. Todos estos datos nos dan
a entender que los centro y norte-
europeos, como sucede con nuestros
compatriotas del norte, no son parti-

“darios de consumir frutos tan dulces.

Otro pais que exporta caquis a
Europa Occidental es Israel, donde
se cultivan variedades siempre dul-
ces aunqgue no hayan entrado en el
periodo de maduracién, variedades
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Clasificacion del caqui an la Cooperativa de Segorbe

que nosotros llamamos caqui-manza-
na. Estas variedades se encueniran
muy difundidas en Japén, principal
pais productor de caquis. Alli, esta
fruta viene a ser lo que la manzana
para Europa Occidental. Este tipo de
caqui tiene la ventaja de que, ademds

de permitir su consumo peléndose

como si fuese una manzana, pero o
naranja, se puede utilizar en ensala-
das, compotas, etc. Las exportacio-
nes se realizan en épocas distintas a
las nuestras, debido a las variedades
y a las condiciones de clima muy dife-
rentes.

En ltalia, Ia variedad mas genera-
lizada es la denominada alli caqui-
lipo. Se trata de un fruto intermedio
entre el nuestro y el caqui siempre
dulce, cuya peculiaridad reside en
que si esta sexualmente fecundado,
esto es, s/ tiene semillas, es dulce y
s no las tiene (fecundacion parteno-

cdrpica), es astringente. Ahora se es-

tan ensayando en su zona productiva
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mas adelantada —la Emilia Roma-
na—, variedades de caqui-manzana,
destacando la variedad Hana Fuyu y
variedades siempre astringentes,
como las nuestras, procedentes de
California, destacando por su tamafio
la Hanchiya. Esta variedad es la que
ocupa la gran mayoria de las planta-
ciones de este estado americano
donde, curiosamente, no se practica
la desverdizacion y el ama de casa
compra en el mercado la fruta al ini-
cio del color y la va consumiendo se-
gun madura, utilizando para su con-
servacion las grandes camaras frigo-
rificas que alli poseen para guardar
las compras que realizan de forma
voluminosa pero espaciadamente.

EL FUTURO

Por todo lo expuesto hemos titu-
lado el articulo como futuro incierio
del caqui. Nosotros aconsejamos
que, en vista de una saturacion de
mercado, se realicen las plantaciones



Prospecto propagandistico del caqui de Israel.
Incluye diversas sugerencias y recetas para un
consumo mas variado y grato del caqui

Prospecto propagandistico del Kiwi de Nueva
Zelanda, que incluye también diversas
sugerencias

Propuestas del autor sobre propaganda para el consumo del caqui

7



con mesura, al ritmo que permita la
apertura de nuevos mercados, cosa
dificil de vislumbrar actualmente. El
esfuerzo debe dirigirse preferente-
mente a este cometido. Para ello se-
ria interesante realizar campafas de
propaganda -~ '-s mercados, a base
de carteles y foﬂetos en los envases,
destacando las cualidades del caqui
como fruto rico en calorias, en fésfo-
ro y en vitamina A y, sobre todo, en la
forma mas adecuada de consumirlo
con cuchillo y cucharilla como si fue-
s€ un chirimoyo o un aguacate. A la
vez habria de conseguirse una pre-
sentacion mds atractiva. Esto, unido
a un cultivo adecuado para lograr
mayor tamario de nuestro caqui, seria
fundamental en esta lucha por nue-
vos cauces y perspectivas. sobre to-

do en el mercado interior, donde el
consumo es mas de quince veves me-
nor que en ltalia, pais muy semejante
al nuestro, aunque con mayor pobla-
cion.

Considero que la propaganda de-
be ser nuesiro caballo de batalla en
esta lucha. Esto no quiere decir que
se abandonen ofras lineas comple-
mentarias como pueden ser la intro-
duccion de nuevas variedades, sobre
todo la Hachiya de California como
caqui dulce sélo en la maduracion, si-
milar al nuestro, o variedades siem-
pre dulces como la Hana Fuyu ya ci-
tada. lgualmente deben realizarse en-
sayos de industrializacién del caqui,
continuando los ya realizados, tales
como desecado y mermeladas.

Mermelada de caqui. Como ofras frutas, el caqui admite diversas formas de conservacién
y consumo que debertan estudiarse para su mejor comercializacion
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